France - Wallonie - Vlaanderen ©

CrossS3
Food RADARS

Vente B2B de produits fermiers et de terroir
Checklist pour des clients satisfaits

Cette checklist vous aide, en tant que producteur fermier ou de terroir, a
renforcer vos ventes B2B. Elle est construite du point de vue de vos clients
professionnels: quels élements evaluent-ils tout au long de leur parcours
client, et ou pouvez-vous faire la difference?

Vous pouvez lutiliser directement sur le terrain. Il est toutefois souvent utile de
la faire relire par quelqu'un avec un regard extérieur et neuf. De petits
ajustements peuvent parfois avoir un impact etonnamment important

Avancez etape par étape, choisissez des améliorations realistes et indiquez
ci-dessous vos priorites.
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Plus de conseils et d'informations?

®  Consultez alors cette présentation
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